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De vier Issues:

Individualisme:

Hierbij gaat het om het individu in de vorm van een persoon. Mensen zijn vaak zelf de issue van veel problemen of irritaties op de wereld. Denk aan mensen die in de trein zitten en die kei hard metal muziek op hebben. Het lijkt wel alsof ze willen dat iedereen het kan horen, maar eigenlijk storen ze de meeste mensen die in dezelfde wagon zitten. 

Wat een andere issue kan zijn, is dat mensen anoniem willen blijven op tv of op internet. Het irritante is dat mensen gewoon niet kunnen weten met wie ze aan het praten zijn. Ook hackers en mensen die virussen sturen willen natuurlijk anoniem blijven.

Door Hyves en myspace en dat soort websites, zijn er steeds meer profielen op internet gekomen. Hierop kan je van alles zien van personen, je kunt zien waar diegene van houdt en hoeveel vrienden diegene heeft. Hoe meer je hebt, hoe belangrijker je lijkt. Mensen lijken hierdoor meer online te leven. 

Consumentisme:

Waarschijnlijk heb je zelf wel zoiets gehad, dat je in een supermarkt kwam met de bedoeling om één zak chips te kopen en dat je er met twee naar huis ging. De actie luidde ook: Koop nu twee zakken chips voor de prijs van één. Deze acties zijn erg misleidend, want je gaat eigenlijk met meer naar huis dan dat je eigenlijk wilde. Zo zorgen winkeliers dat mensen toch nog even wat meer kopen dan dat ze eigenlijk nodig hebben. 
Overgewicht is misschien wel de meest duidelijke vorm van consumentisme. Mensen gaan vaak naar de Burger King en eten veel meer dan dat ze eigenlijk nodig hebben. Daarnaast betalen ze ook nog erg veel.

Milieu:
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Het milieu wordt steeds belangrijker voor ons, want we beginnen nu wel te realiseren dat we de ozonlaag verpesten met onze uitlaatgassen. Maar als je bijvoorbeeld windmolens gebruikt i.p.v. fossiele brandstof, zorgen die windmolens weer voor horizonvervuiling. Ook worden er nog steeds hele bossen gekapt voor het hout, waarbij de dieren nergens naartoe kunnen. Bossen en parken worden vervuild, dieren worden mishandeld, diersoorten sterven uit enz.

Criminaliteit:

Denk aan graffiti, hackers, diefstal, moord, vandalisme, hangjongeren. 

De drie Designstrategieën

Copy/paste:

Een bestaand iets kopiëren en net iets anders weergeven. Denk aan de swastika, dat is het heiligste symbool van het hindoeïsme maar Hitler heeft het een kwart slag gedraaid en het werd het symbool van het nationaal-socialisme. Een ander voorbeeld:
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Refresh:

Bij refresh gaat het meer om een gesprek op gang te brengen. Dus dat mensen gaan nadenken over wat het design inhoudt. Zit er een bedoeling achter?  Wat was de bedoeling met het inpakken van deze bomen?
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Costumize:

Costumizen is een bestaand iets naar je eigen zin vormgeven. Denk bijvoorbeeld aan je Dektop, je kan je achtergrond instellen, pictogrammen kiezen etc.
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Plek 1: Metrostation Amsterdam centraal
Welke plek en waarom?

Het station van Amsterdam, omdat je daar veel mensen kan aanspreken.

Wat zijn de kenmerken? (materialen)

Er zijn grote lege ruimten waar veel mensen kunnen staan. Op de grond liggen tegels en op zowat elke paal hangt een vuilnisbak.

Wat is de functie van de plek?

Mensen “comfortabel” laten staan/zitten voordat ze de trein in stappen

Wordt de plek juist gebruikt voor wat het bedoeld is?

Ja

Door wie en waarom?

Vooral door mensen die naar hun werk gaan of naar school, omdat ze zo het snelst op hun bestemming kunnen komen.

Hoe gedraagt het publiek zich en waarom?

Mensen zijn erg op zichzelf als ze daar lopen en geven eigenlijk niet om andere mensen. Soms worden mensen zelfs aan de kant geduwd door anderen, omdat ze er perse langs willen. Sommigen zijn wel beleeft en vragen of ze erlangs kunnen.

Verschilt de functie per dagdeel?

Nee, er zijn ’s avonds alleen minder mensen.
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Plek 2: Stadionplein Febo Olympia 

Welke plek en waarom?

Bij de Febo’s op het stadionplein vlak bij het Olympisch stadion, omdat daar veel mensen komen en omdat je daar alle ruimte hebt om wat te doen. 

Wat zijn de kenmerken? (materialen)

Een groot parkeerterrein, waar (als er geen evenement is) weinig auto’s staan. Rondom de Febo is een stoep waar je geen fietsen mag plaatsen. Veel verkeer, zebrapad, stoplichten ook zijn er mensen verderop met het wegdek bezig. 

Wat is de functie van de plek?

Parkeren en een verzamelplek voor tourbussen. En je kunt lekker eten bij de Febo.
Wordt de plek juist gebruikt voor wat het bedoeld is?

Alleen als er evenementen zijn, zoals een wedstrijd in het stadion.
Door wie en waarom?

Bezoekers van het Olympisch stadion en mensen die rondom de Febo werken, kunnen daar snacks kopen.
Hoe gedraagt het publiek zich en waarom?

Bij de Febo zitten mensen rustig te eten en op straat lopen mensen gewoon rond (een beetje hun eigen ding aan het doen)

Verschilt de functie per dagdeel?

S’ochtend is de Febo dicht en komen er tourbussen. ‘S middags is het wat drukker, omdat er dan een evenement kan zijn en omdat de Febo dan open is.
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Plek 3: Frederiksplein

Welke plek en waarom kies je deze plek?

De tramhalte van de 4 op Frederiksplein, het is een van de weinige haltes dat omringd is door groen.

Wat zijn de kenmerken, zoals wanneer ontstaan, materialen, voorzieningen, schaduw of water?

Het Frederiksplein lag op de route van de eerste paardentramlijn in Amsterdam die op 3 juni 1875 ging rijden op de route Leidseplein – Plantage.

Wat is de functie van deze plek?

De halte Frederiksplein is een plek waar mensen, autos, fietsen en trams langskomen, het is een plek van vergaren van passagiers voor de taxi’s en de trams natuurlijk. Naast het vervoer is er ook genoeg groen rondom het plein, er zijn twee parken aan weerszijden en allebei met de functie om een beetje te kunnen relaxen lijkt mij.

Wordt de plek gebruikt voor datgene waar het voor ontworpen is?

Het is een halte op een plein, het wordt de hele tijd gebruikt door reizende mensen door middel van de trams of taxi’s, daarnaast zie je dus ook fietsers en auto’s voorbij razen.

Door wie wordt het bezocht en waarom?

Scholieren bezoeken het park omdat er een school dichtbij zit, dus het is een soort buitenspeelplaats. Passagiers, waaronder studenten en touristen, taxi-chauffeurs wachtend op het werk.

Hoe gedraagt het publiek zich op deze plek, wat doen ze? Gedragen zijn zich zoals ze moeten gedragen?

Ze wachten op de tram, of wachten op passagiers zoals bij de taxi’s, ze gedragen zich niet anders dan wat normale mensen doen bij een halte, wachten tot het vervoer eraan komt.

Verschilt de functie van deze plek per dagdeel en het publiek?

Niet echt, maar in de middag heb je veel meer touristen lijkt mij, en s’avonds wordt er waarschijnlijk meer gebruik gemaakt van de taxi-standplaatsen.

Zijn er bijzonderheden? Is de plek uniek?

Ik vind dat de hoeveelheid planten en bomen best uniek is voor een plein en halte zoals Frederiksplein. Het is echt een verzamelplek voor reizigers in alle vormen, taxi, tram, fietsers en auto’s.
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Er is een fontein in de buurt van het park bij het Frederiksplein.
Mindmap (ideeën):
· Public bad(bad eendjes en schuim)
· Poppenpark

· Wilt u staan? Ik kan zitten

· Pop op zebrapad

· Grind art

· Parkeerruimte pimpen

· Snoepautomaat naar Afrika

· Slagboomarm

· Spinnenweb van touwen

· Bomen afzetten

· Woorden op een roltrap

· Hug me borden

· Bomen versieren met blaadjes

Concept 1 (Metrostation Amsterdam centraal)
Snoepautomaat naar Afrika 
Een snoepautomaat dat op Amterdam Centraal staat inpakken met cadeaupapier en er een bordje op hangen met de tekst “To Africa”. 
De snoepautomaat wordt haast niet gebruikt en staat daar eigenlijk voor oud vuil. In Afrika heerst er een hongersnood en met deze snoepautomaat-actie laten we zien dat zij ook een mars verdienen.
Issue = Consumentisme:

Door een rijkgevulde snoepautomaat naar Afrika te sturen, laat je zien dat je wat voor Afrika over hebt. Alleen het probleem is wel dat ze ten eerste geen stroom hebben, ten tweede geen geld en ten derde weten ze überhaupt niet hoe ze dat apparaat kunnen gebruiken. En daarmee geef je ook aan dat we wel de hongersnood proberen op te lossen, maar het op een foute manier doen.

Designstrategie = Refresh:
Als we eenmaal de snoepautomaat ingepakt hebben, willen we dat mensen een gesprek opgang gaan brengen over de automaat en over de hongersnood in Afrika.

Materialen:

· Camera + statief

· Een heel groot stuk inpakpapier, om de snoepautomaat in te pakken

· Een bordje van karton, om de tekst “To Africa” op de machine te plakken

Plakband om het inpakpapier dicht te maken en om het bordje op te hangen

Concept 2 (Stadionplein Febo Olympia)
Fastfood crimescene

Een crimescene voor de Febo plaatsen. We willen het zo uitbeelden, dat er een man door fastfood is overleden. Hiervoor kunnen we een krijtlijn tekenen van iemand die op de grond ligt en als bewijsstukken gebruiken we dan een hamburger en een milkshake. 
Issues = Consumentisme en Criminaliteit:

Omdat de man zoveel heeft gegeten, is hij doodgegaan en lag hij daar op de grond. Hier spreken we dus twee issues aan, want de man is eigenlijk vermoordt (criminaliteit) doordat hij teveel fastfood had gegeten (Consumentisme). En door deze crimescene voor de Febo te plaatsen, hopen we dat mensen gaan realiseren wat ze hebben gekocht /gegeten.

Designstrategie = Copy/paste:

Als we dit gaan uitvoeren, gebruiken we de designstrategie copy/paste. We gebruiken namelijk het logo van de Febo om fastfood aan te geven. Ook gebruiken we  een krijtstreep van een echte crimescene, om de issue aan te spreken. Deze twee gecombineerd moeten de mensen bewust maken. Ook willen we het statement “Fast food, Slow dead” naast het lichaam krijten.
Materialen:

· Camera + statief

· Krijt, om een persoon op de grond te tekenen en om het statement “Fast Food, Slow dead” neer te zetten. 

· Fastfood bij de Febo vandaan. Denk aan hamburgers, patat, milkshake, kroket. Deze producten willen we gebruiken als bewijsmaterialen, die de oorzaak van de dood kunnen zijn.
· Evt. een afzetlint om alles af te zetten, zodat het nog meer op een crimescene lijkt.

Concept 3 (Frederiksplein)
Public bad

Er is een fontein in de buurt van het park bij de Frederiksplein en door in de fontein badschuim en badeentjes te dumpen, laten we een publieke bad zien. Mensen zullen raar staan kijken als ze de eentjes in de lucht zien vliegen en de fontein overstroomt van schuim.

Issue = Consumentisme: 
Door de fontein als een soort bad uit te beelden, geven we aan dat mensen het kunnen gebruiken. Denk dan aan zwervers die even lekker kunnen baden in een fontein. Dan ruiken die ook weer lekker fris, alleen zal het wel een koud bad worden.
Designstrategie = Refresh:

We maken van een fontein iets nieuws, namelijk een bad. En als we onze bedoeling erbij zetten, zullen mensen gaan nadenken over zwervers. Zo zullen de voorbijgangers realiseren dat zwervers zich alleen kunnen wassen in openbare gelegenheden.

Materialen:

· Badschuim 

· 50 á 100 badeentjes (hoe meer badeentjes, hoe mooier en leuker)

· Fontein

· Evt. krijt om een statement of de titel “public bad” op de grond te laten zien.

· Camera

Keuze Concept
We hebben uiteindelijk voor Concept 2: Fastfood crimescene gekozen, omdat we bij dit concept direct de doelgroep aan kunnen spreken. Ook is dit concept het makkelijkst uit te werken, zonder opgepakt te worden voor het filmen op het centraal station of het vernielen van een park.
Moodboard:
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Brainstorm Model

Verloop:
We verwachten dat mensen onze boodschap wel duidelijk vinden. Ongezondheid wordt al snel met fastfood geassocieerd. In realiteit is het dan ook zo dat als je alleen maar fastfood consumeert, een 'langzame' dood tegemoet kunt komen, vandaar de tekst "Fast food, slow death."
Eigenlijk wilden we vlak bij de Febo filmen, zodat we de mensen die in de Febo waren geweest konden aanspreken. Maar helaas mochten we niet bij de Febo filmen, daar moesten we speciaal toestemming voor vragen. Daarom zijn we maar een eindje verder gaan filmen, maar hier zouden we niet de doelgroep aan kunnen spreken die we wilden. 

Nadat we de crimescene in orde hadden gemaakt, probeerden we alsnog mensen aan te spreken en te vragen wat ze ervan vonden. Maar één man had er begrip voor en kon duidelijk zien wat de bedoeling was. Nadat we dat gehoord hadden, gingen we aan de andere kant van de weg staan om te kijken of mensen ernaartoe zouden lopen om te kijken. Maar helaas, de mensen die langs liepen keken er niet eens naar.

Het is niet zo gegaan als we hadden verwacht, want we hadden gehoopt dat er meer mensen zouden kijken. 
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